Kod przedmiotu: 53

1. INFORMACJE O PRZEDMIOCIE - SYLABUS

A. Podstawowe dane

Nazwa przedmiotu/zajeé

Content marketing

Nazwa przedmiotu/zaje¢ w
jezyku angielskim

Content marketing

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna 0 module
specjalnosciowym Public Relations

Poziom studiow

| stopnia, licencjackie

Profil

praktyczny

Forma studiow

stacjonarne

Jednostka prowadzaca kierunek

Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych w Jeleniej
Gorze,

Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych,
Katedra Nauk Spotecznych

Imie¢ i nazwisko nauczyciela(-li) i
stopien lub tytul naukowy osoby
odpowiedzialnej za przygotowa-
nie sylabusa

dr Oliwia Tarasewicz - Gryt

Przedmioty wprowadzajace

brak

Wymagania wstepne

brak

B. Semestralny/tygodniowy rozklad zaje¢ wedlug planu studiéw

.. . . — Zajecia | Liczba
Semestr Wyktady | Cwiczenia | Warsztaty | Laboratoria | Seminaria orojektowe | punktow
(W) ©) (Wr) (L) S (P) ECTS*

4 15 1

2. CELE KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU

c1 Rozwinigcie u studentéw umiejgtnosci pozwalajacych na efektywne tworzenie i

zarzadzanie dystrybucja tresci w mediach spotecznosciowych

C2 Wyksztalcenie u studenta umiejetnosci planowania dziatah komunikacyjnych i ich

realizacji
3. EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
Odniesienie
Odniesienie do
do kierunko- | charakterystyk
Lp. Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu wych efektow | stopnia
uczenia si¢ (kod sktad-
nika opisu)
WIEDZA
Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym
stopniu specjalistyczng terminologi¢ zwigzang z
W1 | content marketingiem i pozycjonowaniem K_W01 P6S_WG
organicznym i wie, na czym polega komunikacja
z otoczeniem przy uzyciu nowych technologii.




W2

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym
stopniu proces tworzenia strategii contentowych
oraz dystrybucji tresci W mediach
spoteczno$ciowych.

K_W04 P6S_WK

UMIEJETNOSCI

Ul

Absolwent potrafi wykorzystywa¢ Internet i
media spolecznosciowe do komunikacji, w tym
promocji zaplanowanych przez siebie dziatan, wie
jak budowac spotecznos$¢ i docieraé do niej

K_Uo1 P6S_UW

U2

Absolwent  potrafi  krytycznie  analizowac
zawarto§¢ medidow  spoleczno$ciowych oraz K_U03 P6S UW
komunikacje za pomocg internetu, uzywajac K_U04 P6S UK
specjalistycznej terminologii

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K1

Absolwent jest gotow do dbatosci o dorobek i
tradycje zawodow medialnych i1 opartych na
komunikowaniu. Absolwent  jest  gotow
odpowiedzialnie wypetnia¢ powierzone mu role
zawodowe, przestrzegania zasad etyki zawodowej
I wymagania tego od innych.

K_K04 P6S_KR

4. METODY DYDAKTYCZNE

Praca z

tekstem 1 materialem audiowizualnym, dyskusja, metoda problemowa, praca

projektowa

5. FORMA | WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU

Zaplanowanie potrocznej kampanii marketingowej i napisanie 5 tekstow w ramach tej
kampanii zgodnie z regutami budowania tzw. lejka marketingowego (content
marketing funnel)

Ocenie podlega:

Konstrukcja persony i dopasowanie do niej argumentacji (max 10 pkt)
Zaprojektowanie lejka marketingowego (max 10 pkt)

Konstrukcja tekstu zgodnie z zasadami (max 10 pkt)

Warstwa merytoryczna projektu strategii komunikacji (max 10 pkt.)

Laczna liczba punktéw — 40

21 - 23 pkt — ocena 3.0

24 — 26 pkt — ocena 3,5

27-29 pkt — ocena 4.0

30 — 32 pkt — ocena 4,5

33-40 pkt —ocena 5.0

6. TRESCI PROGRAMOWE

Warsztat

Wprowadzenie do content marketingu — strategia tresci.

Lejek marketingowy 1 jego etapy, cele poszczegdlnych etapow
Persona — projektowanie

Proces tworzenia strategii tresci.

Strategia — projektowanie kampanii contentowej

Efektywnos¢ strategii treSci — pomiar, cele i analityka
Prezentacja prac studentow

NoookrwbdPE




7. METODY (SPOSOBY) WERYFIKACJI I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE
OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA

Efekt uczenia si¢ ForPn'r\gjgi(éfny
W1 X
W2 X
Ul X
U2 X
K1 X

8. LITERATURA

Literatura pod- | 1. Stawarz Garcia B., Content marketing i social media : jak przyciagna¢
stawowa klientow Warszawa: PWN, 2018

2. Danowski B., Makaruk M., Pozycjonowanie i optymalizacja stron
WWW: jak to si¢ robi: praktyczny przewodnik po skutecznej promocji w
internecie .Gliwice: Wydawnictwo Helion, 2007.

Literatura uzu- | 2. https://contentwriter.pl/lejek-sprzedazowy/

petniajaca

9. NAKEAD PRACY STUDENTA — BILANS GODZIN I PUNKTOW ECTS

Aktywnos¢ studenta

Obcigzenie stu-
denta — liczba go-

dzin
Zajgcia prowadzone z bezposrednim Udziat w zajeciach
udziatlem nauczyciela lub innych os6b dydaktycznych, wskazanych 15
prowadzacych zajecia w pkt. 1B
Przygotowanie do zajec 5
Praca wtasna studenta Studiowanie literatury 5
Inne (przygotowanie do 5
sprawdzianu).
Y.3czny naklad pracy studenta 30
Liczba punktow ECTS 1

* ostateczna liczba punktow ECTS



https://contentwriter.pl/lejek-sprzedazowy/

